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NON SOLO I GRILLINI: PD, PDL E LEGA
TUTTI PAGANO PER ANDARE IN TV

Latrasmissione
“30 minuti”vain
onda ogni giorno
e costa 500 euro:
instudioun
politico risponde
alledomande

di Emiliano Liuzzi
e Giulia Zaccariello

a macchina & partita,

fermarla & un’impresa.

E nella betoniera che

macina agli occhi del-
I'opinione pubblica i partiti
che hanno pagato e pagano
per le apparizioni in televi-
sione, non poteva mancare
ilPd. E bastato allungare fare
un viaggio fuori dalle porte
di Bologna per capirlo, lun-
go I’A14, I'autostrada Adria-
tica. E stato sufficiente dare
dare un’occhiata ai palinse-
sti delle emittenti romagno-
le, per scoprire come anche
loro mettano mano al por-
tafoglio pur di comparire sul
piccolo schermo. Con buo-
na pace del presidente del-
I’Assemblea regionale del-
I’Emilia Romagna, il renzia-
no Matteo Richetti, che al-
cuni giorni, apostrofando il
Movimento 5 Stelle € i “gril-
lini”, aveva definito I’abitu-
dine come “immorale”. Ri-
chetti ¢ stato smentito addi-
rittura dai suoi colleghi in
Regione, che hanno ammes-
so senza problemi di averac-
quistato spazi, interviste,
trasmissioni.

CONTATTATI da Il Fatto
Quotidiano, gli uffici commer-
ciali di Teleromagna e Tele-
rimini affermano senza trop-
pe premure di aver venduto
spazi tv a consiglieri regio-
nali del Pd, del Pdl e della
Lega: “Lavoriamo con tutti i
partiti  politici, nessuno
escluso”, confermano. Se ¢
un segretario allora paga il

partito, se € un consigliere
regionale si fattura al gruppo
assembleare. Il meccanismo
¢ molto semplice e rodato”.
Si tratta di classici spot (7,50
euro per 30 secondi di pub-
blicita), di servizi sul posto
con operatore e giornalista o
di vere e proprie interviste in
studio. “Abbiamo un listino
con i prezzi differenziati in
base alle fasce orarie - spiega
un agente che procura con-
tratti a Teleromagna - Ma si
puo anche comprare uno
Spazio trasmesso a rotazione
mattino, pomeriggio e sera”.
Una delle trasmissioni piu
gettonate dai politici emilia-
no romagnoli € “30 minuti” ,
mandata in onda ogni giorno
da Teleromagna. “Costa 500
euro ed ¢ unapprofondimen-
to politico, con un ospite in
studio che risponde alle do-
mande del giornalista”.

La stessa emittente mette a
disposizione un programma
di circa 15 minuti, in cui gli
eletti hanno la possibilita di
spiegare cosa fanno e cosa
hanno intenzione di fare.

Si chiama “La mia Regione”
ed ¢ utilizzato anche dal
gruppo regionale del Pd.
“Abbiamo un regolare con-
tratto - conferma il consiglie-
re regionale del Pd Thomas
Casadei, piu volte seduto ne-
gli studi di Teleromagna - ma
viene sempre indicato che si
tratta di una trasmissione a
cura del nostro gruppo po-
litico”. In realta, alcune pun-
tate, disponibili in rete dalla
sigla iniziale alla sigla finale,
appaiono prive della dicitu-
ra, o di loghi in sovrimpres-
sione, che rivelino chiara-
mente la natura del messag-
gio a pagamento. Cosi come
manca la didascalia nel ser-
vizio andato in onda su Vi-
deoregione a febbraio di que-
st’anno, dedicato a un con-
vegno organizzato dal Pd for-
livese a Castrocaro Terme.
Quasi 14 minuti di immagini
corredate di interviste a di-
versi esponenti di partito, tra
i quali anche Casadei che
spiega: “Non me ne sono oc-

cupato personalmente, ma
non escludo che sia frutto di
un contratto tra il Pd e l'e-
mittente”.

In quest'ultimo caso i soldi
provengono dalle casse del
partito, che sborsa per avere
un servizio giornalistico su
un proprio evento. Le appa-
rizioni dei consiglieri negli
studi televisivi locali, invece,
vengono comprate attingen-
do al fondo che la Regione
mette a disposizione delle at-
tivita dei gruppi.

UN TESORO di quasi 4 mi-
lioni di euro I'anno, ripartito
tra le varie formazioni poli-
tiche in base al numero degli
eletti, che prevede anche al-
tre voci, come pranzi di la-
voro, iniziative pubbliche e
incontri. Il capogruppo del
Pd alla Regione Emilia Roma-
gna, Marco Monari, esclude
che il suo gruppo possa aver
usufruito di questo budget
per interviste a pagamento.
“Noi compriamo spazi pub-
blicitari per campagne istitu-
zionali e d’informazione, ma
sempre diffusi in appositi
spazi regolamentati e segna-
lati con il nostro simbolo”, si
difende e non facendo nien-
te per non apparire scoccia-
to € imbarazzato. “Non ab-
biamo bisogno di acquistare
comparsate televisive, a tra-
dimento della buona fede
dello spettatore. Se poi sono
andati in onda video o tra-
smissioni senza la giusta di-
citura - aggiunge - qualcuno
dovra chiarire. To sono con-
vinto che si debba capire
senza difficolta quando un
programma ¢ un prodotto
politico. Perché non si puo
pagare e poi stare sul con-
fine, in una zona di ambigui-
ta, rischiando di ingannare
chiguarda”. In pratica quello
che Giovanni Favia, consi-
gliere regionale del Movi-
mento 5 Stelle, sostiene da
quattro giorni € che, per lo
stesso concetto, ¢ stato tra-
volto dal suo stesso “capo”,
Beppe Grillo.

Teleromagna e Telerimini confermano: lo fanno anche i partiti
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